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UNE INITIATIVE DU PREL

A GO, on lit! que nous appelons aussi AGOL, est Le PREL et le mouvement AGOL s’appuient
un mouvement créé par le PREL — Les Partenaires sur une équipe a [’écoute des besoins du
pour la réussite éducative dans les Laurentides milieu, apprenante, innovante et engagée.

dont la mission est de sensibiliser, de mobiliser A GO, on lit! a été mis en place afin de créer
et d’engager les jeunes, leur famille et 'ensemble  un mouvement collectif fort dédié a la lecture
des acteurs du milieu autour de la persévérance et au plaisir de lire chez les adolescents
scolaire et de la réussite éducative. et jeunes adultes de 14 a 20 ans.

Le déploiement du mouvement A GO, on lit !
dans les Laurentides est possible grace a la
contribution du Gouvernement du Québec.

Québec




MISSION, VISION, VALEURS

MISSION

A GO, on lit! a pour mission de créer un mouvement collectif fort dédié a la lecture
et au plaisir de lire chez les adolescents et jeunes adultes de 14 a 20 ans.

VISION VALEURS

Qu'A GO, on lit! soit un mouvement collectif INNOVATION: basée sur I'audace, la

fort qui permet de démontrer les bienfaits créativité, la reconnaissance des diverses
de la lecture, gqu’elle est source de plaisir, réalités des jeunes de 14 a 20 ans.
d’évasion et de réussite. A GO, on lit!

favorise I'engagement des jeunes et DIVERSITE: qui s'incarne par un souci
souhaite provoquer un changement de d’offrir aux jeunes une diversité littéraire.
comportement positif face a la lecture

a partir de leurs intéréts personnels. ENGAGEMENT : qui se traduit par

I'action de se lier, de s'impliquer et de
se mobiliser autour du plaisir de lire.

INCLUSION: que tous les jeunes se sentent
interpellés par les messages d’AGOL,

selon leurs intéréts, leur mode de vie, leur
rythme, dans le respect de leur différence.




OBJECTIFS

CREER un mouvement collectif fort dédié a la lecture pour les
générations de jeunes actuelles et futures.

DEMONTRER de maniére positive que la lecture peut étre source de
plaisir, d'évasion et d’échanges: répondre au « ¢a sert a quoi? ».

ACCOMPAGNER les jeunes dans une démarche de découverte littéraire
a partir de ses intéréts personnels.

MODIFIER a long terme les habitudes de consommation littéraire des
jeunes.

SUSCITER une curiosité pour la lecture chez les jeunes en lien avec
leurs intéréts.

PROVOQUER un changement de comportement face a la lecture.

IMPLIQUER et rassembler différents partenaires des milieux sociaux,
éducatifs, sportifs, privés, communautaires et politiques.

SENSIBILISER les jeunes au plaisir de la lecture et a I'importance de
celle-ci.




PUBLICS CIBLES

(en particulier les non-
lecteur.rices)

(IRC, enseignant.es,
bibliothécaires, libraires, parents,
intervenant.es, etc.)
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UNE 5E EDITION REUSSIE ET QUI SE POURSUIT!

“;‘fﬁ

prel

5 ans? Déja? Eh oui, le temps passe tres vite et nous voila a la fin de la
campagne de la 5e édition d'A GO, on lit! De plus, AGOL est devenu
une corporation a part entiére et se distingue progressivement du
PREL. Nous sommes tres fiers de dire que c'est ici dans les
Laurentides que le mouvement a pris son envol!

Encore une fois cette année, 'édition vécue dans les Laurentides se
distingue par ses actions terrain. Tout en continuant a mobiliser nos
partenaires a prendre part cette campagne sur les réseaux sociaux,
nous sommes allés a la rencontre des jeunes et de leurs mentors dans
leur milieu, soit les écoles et les organismes communautaires.

2018

De plus, AGOL souhaite de plus en plus s'annualiser, car provoquer un
changement de comportement positif face a la lecture et au plaisir de
lire, ca se fait a 'année. Le PREL emboite donc le pas en offrant aux
milieux le souhaitant, des activités clé en main jusqu'au mois de juin.

Finalement, toute l'équipe du PREL tient a remercier ses partenaires
pour leur implication dans le mouvement! Merci de permettre aux
jeunes de re/découvrir la lecture pour le plaisir!

PAS SAVOIR QUOI LiR.E,
ST PLATE! ON VA T'AiDE

DAVID
BEAUCAGE

Yevey v]

SARAH-MAUDE
BEAUCHESNE

o dos suggestions parfaites pour to et tos intéréts.
uiz au

@ f @ #coL

Québec 58




WEBINAIRES : UN AUTOMNE
SOUS LE SIGNE DE LA
[ITTERATURE!

Pour bien débuter l'année scolaire et pour souligner A GO, on lit!, le PREL a
offert deux webinaires ayant pour thémes la littérature jeunesse et le parcours
d'un auteur pour adolescents. Les enseignants de francais, de la FGA, de la FP,
les MDJ, les CJE et les responsables des bibliotheques publiques et scolaires
ont tous été conviés a assister a ces webinaires.

19 octobre: La littérature jeunesse autrement! Une
approche qui a du punch...

G g W W N T2 e W ey W W W W Y,

Durant sa conférence, Olivier Hamel, bibliothécaire scolaire et auteur jeunesse,
a proposé de parcourir avec lui quelques exemples d'exploitations originales a
faire avec la littérature jeunesse en classe.

e 93 participants en direct
¢ 83 visionnements différés
e Lien vers le webinaire

"Excellent

conférencier,
passionné et
dynamique!"


https://www.youtube.com/watch?v=TVb-_dxdcyY&t=1875s

23 novembre: Parcours atypique d'auteur

Lors de ce webinaire, Emmanuel Lauzon a raconté son parcours scolaire
parsemé d'emblches. Il a expliqué pourquoi il a finalement raccroché et
comment son parcours l'a progressivement mené vers le métier
d'intervenant social puis a l'écriture. Des réflexions sur différentes
problématiques ont été abordées, telles que la toxicomanie, l'anxiété et le
décrochage scolaire et social.

e 70 participants en direct
e 57 visionnements différés
e Lien vers le webinaire

7y TNGeey Lara ’
Emmanuel n 4 . de Vi re LIJ

Emmanuel Emmanuel

Lauzon r‘-"" ’

Tirage de 3 de
ses livres parmi

les participants.

" J'ai trouvé que pour ma clientéle
(éléves de 15-17 ans) en
adaptation scolaire, le parcours
de l'auteur pouvait étre trés
parlant pour eux. Nous avons
apprécié l'humour, la touche
musicale et son ouverture a parler
des vraies choses!"



https://www.youtube.com/watch?v=swTeyvI1FkI&t=2016s

SOIREE VIP A LA BIBLIO Chorel

Une nouveauté cette année a été offerte a 'ensemble des Z @

. 1 W
bibliothéques du réseau publique et du RéseauBIBLIO: un A GO, on lit! SOIREE A GO, ONLIT! p
a la biblio. Il s'agit d'une activité au cours de laquelle les jeunes sont 21 octobre, 19h & 20h30 |
. e s a . , . R . Bibliothéque Guy-Bélisle, Saint-Eustache @@ s
invités a une soirée VIP se déroulant a leur bibliothéque. B i ch s &

« Quiz et jeux variés
« Rencontre exclusive avec Kevin Raphael

Au menu : visite de la bibliotheéque, quiz AGOL, speedating littéraire, ° SlNpiless et iraga de Pl de précng
rencontre avec un ambassadeur d'AGOL et tirage de prix de présence!

Fais-vite! Places limitées!

A co NS ]

Saint-fustaie

[on LiT]l

Inscris-toi ieil

17 jeunes agés entre 13 et 20 ans ont participé a cette soirée a la
bibliotheque Guy-Bélisle de Saint-Eustache.

Merci a la MDJ
Le Spot pour sa
collaboration!
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Cette année encore, nous sommes allées a la rencontre des jeunes en animation un kiosque
sur I'heure du diner.
Nouveauté!: I'emprunt de livres de la sélection d'AGOL était disponible.

¢ 11 kiosques dans 10 établissements d'enseignement visités:
Ecole secondaire Emilien-Frenette (CSSRDN):
Ecole secondaire Lucille-Teasdale (CSSMI);
Ecole secondaire de Mirabel (CSSRDN);
Cégep de Saint-Jérome;
Ecole secondaire Liberté-Jeunesse (CSSMI);
Ecole secondaire Saint-Stanislas (CSSRDN);
Ecole secondaire du Harfang et le pavillon Saint-Francois (CSSMI);
Ecole secondaire des Patriotes (CSSMI);
Polyvalente Lavigne (CSSRDN);
o Centre multiservices de Sainte-Thérése (CSSMI).
® 636 jeunes ont visité le kiosque et complété le quiz;
e 25 mentors ont été rencontrés.

O O O 0O 0O O 0O 0O ©°O




RESULTATS SONDAGE D'APPRECIATION
- MESURE D'IMPACT

¢ 9 techniciennes ont
répondu au sondage

/ Commentaire: ) Gommentaires: h /Commentaire: )
« Je vois mes éleves non lecteurs se trouver ¢ «Cette activité permet de rejoindre des éléves « Mé&me si ma bibliothéque est trés fréquentée et
d'eux-mémes un livre dans les choix AGOL suite qui ne viennent pas a la bibliothéque." que le prét de livres est trés populaire, le fait
au quiz, pour moi c'est une victoire. Ils Ecole secondaire Lucille-Teasdale d'avoir des activités qui ciblent des types de
comprennent mieux la fagon de se choisir un livre e "Les éléves ont fortement apprécié et cela les lecteur associés a des titres précis est trés
en fonction des golts et non de la grosseur du —~_ aident a trouver des lectures." gagnantes...La promotion est un succés méme a
livre." Ecole Emilien-Frenette \ Ecole secondaire du Harfang ) petite échelle. Merci."

. Q\/L \ Ecole secondaire des Patriotes

° L )
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A GO, /AL UN MATCH LITTERAIRE !

Pour une 2e année consécutive, cette activité a été offerte a tous les C'est un total de 250 jeunes agés entre 13 et 22 ans qui ont pris part,
enseignants du secondaire, de la FGA, de la FP et aux intervenants des jusqu'a maintenant, a cette activité organisée en collaboration avec les
organismes (MDJ et CJE). enseignants et les techniciens en documentation de 'école (lorsque faite

al'école). Pour la MD3J, des livres étaient proposeés.
L'objectif du match littéraire? Faire découvrir aux éléves leur profil de
lecteur ainsi qu'une variété de livres y correspondant afin d'avoir un match e Ecole secondaire de Mirabel (CSSRDN) : 12 jeunes du club de
parfait avec un ou plusieurs livres proposés. lecture
¢ MDJ de Mirabel: 6 jeunes de 2e a 5e secondaire
o Ecole secondaire Saint-Gabriel (CSSMI): 135 jeunes de 5e

zlouvelautdés! L‘lack:i\t/)ilté ie Secondaire

éroulait dans la bibliothéque . . .

etles livres de la bibliotheque Polyvalente Lavigne (CSSRDN): 53 jeunes de 3e secondaire

ont servi pour la réaliser. Centre Multiservices de Sainte-Thérése (CSSMI): 44 jeunes

répartis en FGA et IS.




RESULTATS SONDAGE D'APPRECIATION
- MESURE D'IMPACT

6 enseignantes et 1
intervenante de MDJ ont

répondu
/ Commentaires: N Gommentaires: h /Commentaire: N
«Les éléves me parlent du livre qu'ils ont choisi lors «Certains désirent lire quelques-uns des livres ou «L'une de mes éléves était fort décue lorsque je
de l'activité, certains ['ont méme déja terminé." auteurs présentés." lui ai dit qu'elle ne pouvait pas conserver le livre
Enseignante 3e secondaire Enseignante FGA qu'elle avait choisi durant l'activité. Cette éleve,
"Nous devrions instaurer cette activité a toutes les "J'ai vu des éléves faire des recherches de dlhabitude, manifeste un intérét limité pour la
années scolaires (et poursuivre avec une ou deux ~J[omans a la bibliotheque." lecture."
activités de suivi.)" Enseignante a la FGA \ Enseignante 5e secondairej Enseignante a la FGA
N N N
L )

. Yovwee
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RESULTATS DU SONDAGE EFFECTUE €5,
AUPRES DES JEUNES DE 13 A 22 ANS

Afin de bien préparer les rencontres lors de l'activité "A GO, j'ai un match littéraire!" et de
mieux connaitre les jeunes des Laurentides, un questionnaire a été complété par chaque
jeune rencontré. Pour faciliter le déroulement de l'activité, ce questionnaire était
complété quelques jours avant.

259 jeunes ont

GENRE DES REPONDANTS AGE DES REPONDANTS
60% 55%
. 50%
40%
49% |
| 30%
' 20% 13%
9% %
10% 3% - i

2% I
0% | . . - ] —

13ans 1ld4ans 15ans 16ans 17ans 18ans 19ans 20anset
= Gars = Fille Préfére ne pas répondre +

i Mentimeter




SULTATS DU SONDAGE EFFECTL
=S DES JEUNES DE 13 A 22 ANS

17
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TYPE DE LECTEUR

REPRESENTATION DE LA LECTURE

PERCEPTION FACE A LA FREQUENCE
DE LECTURE

& Un plaisir
. . = Grand lecteur
® Une détente, une évasion
= Lecteur & mes heures
Une perte de temps
Lecteur par nécessité
» Difficile P

P 1 Je n'aime pas lire

ﬁ ﬁ § Une obligation ! p

TOWS LES 2-3 FOIS FAR EMVIROMN 1 PRESQUE JAMAIS
JOURS OU SEMAINE FOIS SEMAINE JAMAIS
PRESQUE

Quarante-neuf pour cent des jeunes
rencontrés correspondent au public
cible d'A GO, on lit!, c-a-d qu'ils ne

En jaune: Question 'Lis-tu dans tes passe-temps?" posée

o . ,
sans explication. Pour 53% des jeunes rencontrés, la lecture est

associée a un aspect plus positif, contrairement a

En vert: Question "La lecture, il y en a partout: réseaux 47% des répondants. Des résultats sensiblement q ds |

sociaux, recettes, jeux vidéo, bande dessinée, etc. les mémes a ceux obtenus l'an dernier: dans ce sont pas de grands lecteurs et/ou
i is- . e ; e u'ils n‘aiment pas lire.

Finalement, lis-tu dans tes passe-temps?" posée avec des cas, c'était 50% pour chacun. q p

explications supplémentaires sur ce qu'est véritablement la
lecture.




SULTATS DU SONDAGE EFFECTUE
ES DE 13 A 20 ANS

17

UPRES DES |EUN

MOMENTS PRIVILEGIES DE LECTURE TYPE DE LECTURE PREFEREE GENRE LITTERAIRE PREFERE

15%
Pelicier, horreur 2%

= Tout ke temps i i
B Rom antigue, am itié
Vacances d'été

T 25%.
: 15% ™ 13% 13%
= Lors des congés % 10% | E% - 7% E% % B Fantastique, science
u Les fins de semaine : 1 " — fiction
N " | | | B Documentaire/bicgraphie

u L& soir
HAAMAE \ f =BD W Roman ®Manga B Aventure, action
= Autre \ .. o Magazine H Journal H Biographie

Documentaire B e ne lis pas par plaisic B Autre g ne lic jamats par plaisic

( Résultats de 2021: )
1.Policier, horreur 27%
Le roman est toujours le type de lecture préférée. 2.Fantastique, science-fiction 20%
En 2021, il représentait 32% du type de lecture 3.Je ne lis jamais par plaisir 19%
préférée des jeunes rencontrés. Cette année, c'est 4.Romantique, amitié 14%
25% des jeunes qui le préferent. 5.Aventure, humour 13% |

H )
K 6.Documentaire 7% /




SULTATS DU SONDAGE EFFECTL
=S DES JEUNES DE 13 A 22 ANS

17

_

J

I
|

HYPOTHESE DE NON LECTURE FREQUENTATION DE LA BIBLIOTHEQUE CONNAISSANCE D'AGOL

BO% i
5%

H Mangue de temps
B Manque d'intérét

M Lire ¢'est difficile
M %

L § |
Toutes les Touws les mois Cuelgues fois par
semaines année

B Ca colte cher 30% 0 3%

Autre

Bibliotheque scolaire . Bibliothéque publique

Le manque d'intérét envers la lecture représente Qu'elle soit publique ou scolaire, la bibliotheque Voici la preuve qu'il faut continuer nos actions
toujours la raison #1 qui fait que les jeunes lisent n'est pas un lieu fréquenté régulierement par les auprés des jeunes des Laurentides pour leur faire
moins dans leur temps libre ou pour le plaisir. jeunes. découvrir A GO, on lit!




"PLOIEMENT AUPRES DES prel
ENTORS DES LAURENTIDES

Pour les enseignants et les intervenants : Pour les bibliothéques :

» 2 rencontres virtuelles: une pour dévoiler le plan de déploiement

¢ Rencontre virtuelle pour présenter le plan de déploiement dans les ; ) X s
pourp P P dans les Laurentides et une pour faire le bilan de la 5e édition

Laurentides

» |dées de promotion: recueil virtuel d'activités et d'outils pour les

¢ Infolettre pour informer de l'offre d'activités et les nouveautés de la 5e AT
bibliothéques

édition
o Matériel promotionnel et recueil d'activités: remis lors de nos

¢ Recueil d’activités pas pédagogiques: remis lors des activités dans les visites

établissements scolaires et organismes

¢ A GO, on s’informe!: communication mensuelle envoyée dans

¢ Matériel promotionnel remis lors de nos visites dans les écoles: porte- T :
toutes les bibliotheques des Laurentides

clé, signets, sacs réutilisables

o e e ten — AGof A GO, ON S'INFORME !
150 recueil d’activités ont éte ON LIT]! DECEMBRE 2022

remis en présentiel
CEEST FINI!

La campagne de la 5e édition prend fin
demain! Merci pour votre participation &
AGOL, nous sommes choyées de vous avoir
comme partenaires!

PROCHAINE RENCONTRE

Mous tiendrons une rencontre virtuelle fin
janvier ou début février pour discuter des
bons coups, des améliorations et de
V'appréciation générale de la campagne. Si
vous souhaitez y participer, remplissezr ce
Doodle. On vous attend en grand nombre!

RECAPITULATIF

Presque tout notre contenu vidéo a é1é
publié et tous les influenceurs ont complété
leurs publications. De nembreux événements
onmt eu lleu. Rendezvous aux pages
suivantes pour lire quelques-unes de leurs
publications! L'heure est maintenant ay
bilan. Vous trouverez la marche & suivre plus
Igin.

POUR LA SUITE

Bien que la campagne soit terminée, nous
allons continuer de publier du contenu sur

E / - les réseaux sociaux d'AGOL et diffuser des
| 1 infoletres destinées aux jeunes et aus
] d - - mentors. Restez  Iafful et encouragez vos

mentors a s'inscrire & linfolettre qui leur est
destinée!

IDEES DE PROMOTION
Bibliothéques

EIL DACTIVITES
PAS PEDAGOGIQUES




OUTILS PROMOTIONNELS Yorel

L'expérience de l'an dernier, nous a parmi de nous réajuster responsables des bibliothéques scolaires et municipales
dans l'offre du matériel promotionnel sur le terrain. Nous dans le déploiement de la campagne auprés des usagers. De
connaissons mieux ce qui plait ou pas aux jeunes et ainsi son cbté, ['équipe du PREL a remis des outils promotionnels
susciter un plus grand intérét a prendre part aux kiosques. durant les activités organisées dans les Laurentides aux
De plus, de nouveaux outils ont été proposés: des porte-clés jeunes, aux enseignants et aux intervenants rencontrés.

en laniére et des couvertures. Le matériel a été utilisé par les

300 affiches 4 300 signets 72 lampes 14 casquettes
de lecture

PAS SAVOIR QUOI LIRE,
CEST PLATE! ON VA TAIDER.
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BLAUCHERNE

140 rouleaux
de 100 pastilles
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560 popsockets

660 sacs
réutilisables

177 porte-clés




LES ACTIONS DE NOS PARTENAIRES

. Lies Bibibothécaires s C5M0
o

5 eS Suppleds par AGOL 1305 dbplacer 3
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LE MOUVEMENT COLLECTIE
“AGOL" A POUR OBJECTIF DE
PROMOUVDIR LA LECTURE
ET DEN FAVORISER LE GOUT
ET LES BIENFAITS CHEZ LES
JEUNES DE 1 A 20 ANS. LE 15
NOVEMBRE DERNIER, LE
KIOSQUE INTERACTIF A
PERMIS AUX ELEVES DU
PAVILLON DE TROUVER LEUR
PROFIL DE LECTEUR 1 CE FUT
UNE BELLE EXPERIENCE

Bibliotheque de la
polyvalente Saint-Joseph
a Mont-Laurier (CSSHL)

Ecole secondaire du
Harfang, pavillon St-
Francois de Sainte-Anne-
des-Plaines (CSSMI)

Bibliothécaires du CSSMI

—_—
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ana

Cooin mgonshs b iscement olfiel de 1 S4 aitien A GO, o T Elei-veus prits 3 Shisue
hx BISERSATT

vons dsieurs st une nouvele pastile Gins ot essoues rumdrigos
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collier pore-ché ou un signet.

W'oubilel pas e Taine e GUIE POUT DECOUVIIF VOLRE Type de hecteur

GUEL TYPE | > W_:
96 LECTWRTRICE ; i, [ SH B EBS-TV?

iTesvous? [Fais le quiz sur agol.ca pour
1 N I découvrirt
A@ & el
460, o et o e S
¢ CHE O 58 SRR BOFS 5 & G 08 50 BT IeRC L POl Recchietle
amesssaae.r . e oo AT 1 sste
o Yaime ] Commenter & Partager

Bibliotheque de Mont-Laurier

G2

QUEL TYPE DE
LECTEVRRiCE

QUEL TYPE
PE LECTEUR-TRICE
ETES-VOUS?

Ville de Blainville

Bibliothéque de La Minerve a mis & jour sa photo de couvenure.

e

Bibliothéque de La Minerve

Ville de Sainte-Thérése

B Oblothique cssaL

EX ol quel e de echeus-rice es-tuT

OUEI. TYPE DE I-EOTEI.IR ES-TU?

s o g i
s e e

‘ Sylvie, responsable de la bibliothéque &
la polyvalente Saint-Joseph, est de type
BOHO-ROMANTICO et FOUNINEUR

Bibliothéques du CSSHL

M~



ACTIVITES DE NOS PARTENAIRES

LE (OIN
DE LECTURE

LECTEUR-RICE
PERDU-E

T st i
e

.
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Bibliothéque Paul-Mercier
Pl éqBLllainville Bibliotheque du College Lionel- Bibliothéque Jean-Marc Belzile

Groulx de Ste-Thérése a Lachute

Bibliothéque Laurent-
Savage a Ste-Marthe-sur-
le-Lac

A5 gz, quy;
QWi
CET LT gy " E’:ﬂl

UR DE Livags

——
Bibliothéque de Deux- Bibliothéque Guy-Bélisle
Montagnes a Saint-Eustache

Bibliothéque du Cégep Bibliothéque de Mirabel a St-
de Saint-Jéréme Canut




Cette année, la présence sur les réseaux sociaux a été quelque peu moindre que l'an
dernier. Certains facteurs l'expliquent: la campagne a duré 8 semaines au lieu de 10; la
page Facebook d'AGOL a changé de public cible (Mentors) donc moins de partage de
vidéos, de listes de lecture, etc. ; les effectifs réduits au PREL pour la gestion des réseaux
sociaux. Néanmoins, pour chaque publication sur Facebook, l'engagement par publication
a été plus grand cette année: 22/publication en 2021 contre 25/publication en 2022.

-
—4

= et q-..ui. déouvre les partys de
2 plateformes utilisées £

B A GO on it
21 publications sur Facebook

a

529 engagements au total (j'aime, commentaires et partages)

9 730 portées ( nombre de personnes qui ont vu la publication )

* 2 publications sur Instagram

12 engagements au total (j'aime et commentaires)

( Couverture médiatique QUEL TYPE
* \%algr?;rev%?chit Tvgil;ec?r\ilgg e 1 article dans le journal "Info DE LE‘-TEUR'TR“'E
Sonrolo : du Nord Sainte-Agathe ETES-VN'S?
. Lire l'article =
Voir l'entrevue
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