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La campagne a été déployée de 4 façons différentes.
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Le RQRE a été l'investigateur de la campagne de la journée des
finissants. Pour une 3e année consécutive, et en collaboration
avec Alloprof et Télé-Québec, il a fourni du matériel aux IRC
(bannières pour réseaux sociaux, signatures pour courriels,
certificats de félicitations, vidéo promotionnelle, etc.). 

Tous ces outils étaient accessibles en français et en anglais.

La campagne de cette année misait sur l'implication des
municipalités pour mettre en lumière une vague de félicitations
aux finissants de toutes instances scolaires.



Centre de services scolaire
et Commission scolaire

Les Centres de formation aux adultes et Centres de
formation professionnelle ont été sondés concernant
leur intérêt à assister à une conférence virtuelle sur la
persévérance scolaire. 
Puisque le nombre de réponses positives n'a pas été
assez signifiant, la conférence n'a pas eu lieu. Des
courriels ont été envoyés à plusieurs établissements
scolaires des Laurentides pour leur partager les outils
disponibles fournis par le RQRE. 



CSSRDN

Le CSSRDN a mentionné avoir transféré le matériel par leur

réseau intranet (accessible par tous les employés). Ils ont
également publié sur Facebook une annonce qui a eu 23
partages et qui a suscité 39 commentaires. 



CSSWL

La Commission
scolaire Sir-Wilfrid-
Laurier a elle aussi fait
paraître une annonce
sur Facebook qui a été
partagée 5 fois et qui a
reçu 2 commentaires. 

Afin de bien rejoindre
leur clientèle, la
publication était en
anglais.



CSSMI

Le CSSMI, quant à lui, a repartagé une 

de nos publications sur Facebook.



Réseaux sociaux
En collaboration avec Tapage, nous avons créé une
campagne média sur nos réseaux sociaux. Le but de
cette campagne était de publier plusieurs informations
concernant la journée des finissants. Il y a eu des
publications régulières sur Facebook et Instagram ainsi
qu'un quiz et un décompte virtuel avant le jour J (17 juin).

#fiersdenosfinissants



Nous avons eu quelques repartages et quelques "likes",
mais pas ou peu de commentaires. La campagne
publicitaire sur Google a été plus bénéfique et a amené
de l'achalandage sur notre site web.



Réseaux sociaux
Plusieurs élus des Laurentides ont publié sur leurs réseaux
sociaux différents messages pour féliciter les finissants.

Marie-Hélène Gaudreau

Agnès Grondin

Luc Desilets



Comme la campagne de cette année ciblait l'implication des
municipalités, nous avons envoyé des courriels à chaque ville
pour leur parler de la journée des finissants et leur partager les
outils tels que :
       – Vidéo promotionnelle                  
       – Certificats pour les finissants         
       – Signatures pour courriels            
       – Bannières, 
       – Affichages pour panneaux numériques    
       – Lettre officielle pour diffusion dans leur média          
       – Etc.

Un Google Form leur a également été transmis afin de sonder les
actions qui ont été faites à travers les Laurentides. 
Seulement 2 réponses ont été enregistrées.

Municipalités



Quelques municipalités ont diffusé
le message de félicitations sur
leurs panneaux numériques et/ou
ont émis des annonces sur leur
Facebook officiel. 

La ville d'Oka a même identifié le
PREL dans leur publication.

La municipalité de Notre-Dame du
Pontbriand a remis des certificats
aux finissants à la bibliothèque de
sa région.

Les villes en action!

Ville de Lorraine





Recommandations pour une campagne plus vivante l'année
prochaine :

– Favoriser la communication avec Tapage pour les visuels et
types de publications souhaitées.

– Impliquer davantage les municipalités en faisant des suivis
plus individualisés.

– Pour augmenter notre visibilité, 
il faut sortir du cercle habituel! 
Inciter les gens à s'abonner à notre 
Facebook et notre Instagram.

– Valider avec d'autres IRC leurs campagnes et s'en inspirer.

Pour l'an prochain!



– Encourager nos abonnés à
partager les publications 
(interactivité des publications, 
mentionner les impacts 
positifs d'inonder les RS de
nos messages, etc.).

– Dans nos publications, il faudra penser à identifier plus le 
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